DEI sirupy — audit dat, systému a prFipravenosti na
Al a automatizaci

Pro: Thomas Maria Miklas, TANNE TRADE GROUP s.r.o. (v kopii Vaclav Walyga)
Zpracoval: Egor Nefedov, egor@nefedov.cz
Datum: 23. 8. 2026

Podklady: export objednavek ze Shoptetu (05/2019-21. 8. 2026, 42 017 objednavek), statistiky Shoptetu,
exporty GA4 (07/2022-08/2026), exporty Meta Ads (07/2023-08/2026), exporty kampani z Incomakeru
(10/2025-08/2026) a jeho API, web deisirup.cz, nase e-mailova komunikace a strategie od agentury.

Co chybi: pristup do Google Ads (pozvanka ¢eka na schvaleni druhym spravcem) a Search Console
(neexistuje). Tam, kde data chybi, to v textu vyslovné fikam.

Co tento audit je a co neni. Moje prace je propojovani systémd, dat a Al — ne marketing. Audit proto
odpovida na tfi otazky: (1) jaka data a systémy mate a co z nich dnes nikdo nevidi, (2) co se da automatizovat
a kde maiji agenti smysl, (3) co zlistava prace pro lidi a kdo by ji mél délat. Tam, kde data ukazuji na
marketingové rozhodnuti (kreativy, cileni, rozpocty), to pojmenuji a ozna¢im jako rozhodnuti pro vas a
specialistu — nebudu ho délat za vas.

Vse niZe je pouze Cteni dat. V Zzadném Uctu jsem nic neménil.

1. Shrnuti na jednu stranku

1. Firma funguje, ale nevidi se. E-shop ma k 21. 8. 2026 trzby 10,65 mil. K& — vic neZ za cely rok 2025
(7,49 mil.) — a Meta kampané spusténé letos maji PNO 27 % (2025: 38 %). Presto jste se o propadu
poslednich dnd dozvédél z pocitu, ne z Cisel: Looker Studio nefunguje, Meta si pfipisuje nakupy bez
kontroly proti Shoptetu, Utraty nemate po mésicich. Prvni kol AN neni marketing, ale jedno misto, kde
se trzby, Gtraty a zakaznici potkavaiji.

2. Data pro AN existuji a jsou kvalitni. GA4 zachyti 91 % objednavek ze Shoptetu (2023: 50 %), export
objednavek ma 7 let historie po polozkach, Incomaker i Meta maji API. Chybi jen Search Console (30 minut
prace) a Casova osa Utrat v Meté (vyresi API). Na takovém zékladu se agenti stavét daji — nemusime nic
,hejdriv opravit”.

3. Incomaker neni mrtvy — ale nikdo ho nefidi. BéZi v ném 7 automatizaci, za poslednich 30 dni 434
konverzi, podle vlastni atribuce 2,53 mil. K& za 11 mésicl (v zimé 30-39 % trZzeb e-shopu). Pripominky
dokupu ale chodi plosné misto podle data objednavky, od dubna nesla zadna kampan na databazi a vy jste
mél za to, Ze se nic neposila. Tohle je systémova, ne marketingova chyba: nastroj bez napojeni na
data a bez reportu. A je to nejrychlejsi penize z celého auditu.

4. Sezonni propad je tvar trhu a mimo sezdénu firmu drzi vracejici se zakaznici. Zafi-prosinec délalo v
minulych letech 24-25 % ro¢nich trzeb; 71 % podzimnich trzeb 2025 pfislo od lidi, ktefi uz nakoupili. Letni
kohorta 2026 ma 8 661 zakaznikl (2,5x vic nez loni) a typicky dokupuje po 80 dnech — tedy ted.
Automatizace, které na ni mifi, se vyplati vic nez cokoli jiného.

5. Navratovost klesa a nikdo to nevédél. Zakaznici z roku 2021 se do roka vrétili ve 45 %, z roku 2025 ve
25 %. Tohle &islo se nikde nezobrazuje — proto se s nim nikdo nepracoval. Dashboard ho ukaze prvni den.

6. Plytvani v reklamé je drobné, ale neviditelné. Awareness kampar od prosince utratila 101 887 K¢ za 2
nakupy, lead kampari ma ROAS 0,87, hlavni kampané jedou na frekvenci 5,5-6,2. Nic z toho nevidite,
protoze to nikdo nehlida. Agent to umi hlidat kazdy den; rozhodnuti zGistava na élovéku — a tady vam
doporucim specialistu, protoze to neni moje parketa.
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7. Tym ma dva lidi a pét neobsazenych roli. Kreativa (pan Walyga) funguje nadprimérné. Sprava
reklamnich G¢tl, e-mailing, socialni sité, influencefi a analytika nemaiji vlastnika. AN obsadi analytiku a ¢ast
e-mailingu a reklamy (hlidani, doporuceni, reporting); zbytek jsou lidé. Ke kazdé roli nize fikdm, kdo ji ma
délat.

2. Co od AN ocekavate a co z toho je realné

Vase ocekavani z e-mailu 21. 8. a moje odpovéd po auditu:

Vase ocekavani Stav po auditu Kdo to doda

»Propoji systémy, vidi co se Realné hned. Shoptet + GA4 + Meta + Google + Incomaker do jednoho = Egor (AN)

déje, co funguje, presnéji skladu, dashboard, agent s tydennim vyhodnocenim a briefem pro

doporucuje obsah a podobu = kreativy (co vyhrava, co se vycerpava)

kreativ”

»Zadavat Al prodejni cile a Realné v podobé planu, ne exekuce. Agent ze sezénniho indexu a cile = Egor (model) +
zadat nastroje k jejich spocita mésiéni rozpocty, potfebnou cenu za nadkup a pocet kreativ. specialista
dosazeni” Uéty sam nespravuje — Meta i Google to zatim neumozriuji a Al (exekuce)

nastroje spi$ penalizuji

,Zvysit podil organiky z 12 % = Casteéné a dlouhodobé. Organika je dnes 11 % trzeb; Search Egor (agent, SC)
na 30 %+ ve spojeni se Console neexistuje; blog nemél 2 roky ¢lanek. Agent umi obsah + ¢lovék na social
socialnimi sitémi” pfipravovat a publikovat, 15-18 % je cil na sezénu 2027, 30 % na 2-3

sezo6ny. Socialni sité potfebuji Clovéka, agent mu pfipravi plan a texty

»Vyssi efektivita, citelné Realné. Dnes odhadem 18-22 % celkem, Meta 27 % na vlastnich Egor (méfeni) +
snizeni PNO” Cislech. Presné PNO proti skuteénym objednavkam ukaze sklad; Uspory = specialista

jsou v konkrétnich kampanich (kap. 5) (Gpravy v Uctech)
»Zasadni zvySeni obratu Matematicky mozné, ale ne z AN samotnych. 2026 je dnes +42 % Miklas + tym +
2027, nejméné o 100 %; 80 proti 2025 a sezdna jesté bézi. Zdvojnasobeni stoji na udrzeni Mety, specialisté
mil. celkem” retenci, retailu a novych produktech. AN dava Cisla a automatizace;

obchod délaji lidé

~Agentni Al vymysli obsah a Realné jako podklad. Agent z dat fekne: které kreativy se vyCerpaly, Egor (data,
cileni, kdyZ nam dojdou jaké produkty se mimo sezdénu kupuiji (Poctivé 47 %, Zlaté slazeni 12 generator) +
napady” (21. 8., k propadu) %), kdo dokupuje. Napad a vyroba kreativy zlstava panu Walygovi; Walyga

$ablonovy generator mu zvysi kapacitu

Looker Studio, pfistup do Dashboard: tyden 1 nabidky. Pfistup do Mety: vyfesime na hovoru. Egor
Mety, vysvétleni propadu (21. = Propad: z vétsiny sezdna, z mensi ¢asti Unava kreativ — kap. 5
8., naléhava témata)

Rovnou fikam, co od AN necekat: zastaveni sezéonniho poklesu poptavky, agenty spravujici reklamni Ucty, a
organiku na 30 % letos.

3. Mapa systému a dat: co mate a jak je to propojené

Systém Stav Data Propojeni Problém
Shoptet (bez v poradku objednavky od 5/2019 exporty ru¢né; bez APl — pravidelny export pres
Premium, bez po polozkach, produkty Incomaker automatizovany pfistup do
API) s nakupnimi cenami, napojeny; GA4/ administrace (Playwright); sdilené
zakaznici, kupony GTM/Meta Pixel na | pfihlasovaci daje (kamila.,
webu cimburek.@gmail.com)
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Systém

GA4 (G-
ERPMJG4KWP)
pfes GTM

Meta Ads

Google Ads
(655-468-8447)

Incomaker (3 314
K&/més)

Search Console

Looker Studio

Web deisirup.cz

Avatarek (Al chat)

Fakturace

Sklik, Heureka

Stav

v poradku

funguje
dobre

neznamy

bézi,
nefizeny

neexistuje

rozbité

dobry
zaklad

bézi

mimo e-
shop
Castecné

stopy

Data

e-commerce udalosti
kompletni, 91 %
objednavek 2026
sparovatelnych 1:1 pres
ID transakce

kampané, sady, reklamy,
ROAS — ale v exportu
bez ¢asové osy

podle GA4: brand +
obecna slova +
Performance Max +
Shopping

kontakty, 7 automatizaci,
kampané, vlastni
atribuce

lIms.txt existuje (!),
strukturovana data
produktd, 4 SEO landing
pages, blog 24 ¢lankd

fakturace 17,2 mil. vs. e-
shop 10,65 mil. za 2026

Sklik 52 tis. udalosti v
GA4

Propojeni

propojen Google
Ads; Meta ne

nic

GA4

napojeny na
Shoptet (segmenty
Koncovy zékaznik /
Velkoobchod)

Problém

zadny export ven; demografie jen v
rozhrani

vlastnik Business Manageru neni ve
firmé (proto nemate pristup); API
vyZaduje admina; atribuce neovérena
proti Shoptetu

nemam pristup; Shopping prakticky
nefunguje (105 tis. K& trzeb za 4 roky)

nikdo nevi, Ze bézi; plosné rozesilan;
API funguje (ovéreno)

30 minut prace; bez ni je SEO
naslepo

nahradi dashboard nad skladem

titulek hlavni stranky ,,Dei sirupy”,
landing page pro diabetiky s 0
konverzemi, blog bez ¢lanku 2024—
2025

nenapojeny na objednavky
velkoobchod (6,6 mil.?) mimo systém

— ovérit

nevime, zda bézi

Co z toho plyne pro AN: zaklad je lepsi, nez jste fikal (,ryzi amatérstina”). Data jsou Uplnd a Cista. Chybi
vrstva, ktera je propoji a ukaze — a vlastnictvi pfistupt (BM, sdilena hesla, gmail jako kontaktni e-mail), které
je tfeba dat do poradku jesté pred napojenim agentd.

4. Co data ukazuji — a co byste vidéli automaticky

Cisla nize vznikla za dva dny ruéni prace s exporty. Po napojeni skladu budou k dispozici denné, bez prace.

4.1 Trzby a sezonnost (Shoptet, vé. DPH, bez storen)

Rok

2023
2024
2025

2026 (do 21. 8.)

Objednavky Trzby

4 051 4,21 mil. K&
9639 8,26 mil. K&
7672 7,49 mil. K&
12713 10,65 mil. K&

Index trzeb po mésicich (100 = prlimérny mésic roku):
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Primérna objednavka

1040 K&
857 K&
977 K&

837 K&

Novych zakazniku
1480
5582
3 669

8 276



Mésic 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
2024 62 42 66 105 113 172 190 161 116 42 51 80

2025 40 71 97 107 200 139 134 108 56 77 87 83

Kvéten—srpen déla 48-53 % rocnich trzeb, zafi-prosinec 24-25 %. Z ¢ervencového vrcholu 2,57 mil. to
znamena zari 0,7-1,6 mil. a fijen-listopad 0,6-1,1 mil. K&. Propad 18.-20. 8. (76 objednavek/den proti 116/den
v tydnu predtim, —-34 %) je zaCatek tohoto cyklu.

4.2 Zakaznici a navratovost
+ 22 699 unikatnich e-maild, 4 458 registrovanych Gc¢td. 28 % zakaznikl nakoupilo alespori 2x a délaji 46 %
objednavek a 57 % trzeb.

- Navratovost do 12 mésict podle roku prvni objednavky: 2021 45 % — 2022 34 % — 2023 36 % —
2024 27 % — 2025 25 %.

+ Median dokupu 80 dni; 39 % dokupuje do 60 dni, 54 % do 90. Opakovana objednavka 1 112 K&, prvni 708
Kg&.

- Letni kohorta (kvéten—srpen): 2024 4 632 zakaznik(, 2025 3 423, 2026 8 661. V minulych letech se jich v
zari-listopadu vratilo 11,8-11,9 % a délali 47-55 % podzimnich trzeb. Kazdy procentni bod navic letos =
87 zakaznikl x 1 150 K& = 100 tis. Ké.

« Mimo sezénu se méni, co lidé kupuiji: Iéto Premium 69 % / Poctivé 24 % / Zlaté 5 %; mimo sezénu
Premium 39 % / Poctivé 47 % / Zlaté 12 %. Novy zakaznik kupuje Premium (75 % prvni objednavky),
vracejici se rozsifuje na Poctivé (42 %) a Zlaté slazeni (9 %).

« Spritz + Mojito = 42 % trzeb za zbozi. Praha jen 7,5 % objednavek. Dobirka 24 %, storna 6-8 %.

- Marze podle nakupnich cen v Shoptetu (bez DPH): Premium 47-49 %, Poctivé 41 %, Zlaté slazeni 42 % —
ovérit aktualnost.

Pro¢ to patfi do auditu systémdi: ani jedno z téchto Cisel dnes nikdo ve firmé nema. Rozhodnuti o
kampanich, e-mailech a vyrobé se délaji bez nich. Sklad + dashboard je zméni z dvoudenni analyzy na
pohled, ktery ma Miklas, Walyga i vyroba kazdé rano.

5. Placené kanaly: co se mé¥i, co lze hlidat agentem, co je rozhodnuti pro
lidi

5.1 Meta Ads
Kampané podle roku spusténi Utrata Nakupy (Meta) ROAS PNO Cena za nakup
2023-2024 1,73 mil. K& 9400 3,4 29 % 184 K&
2025 1,78 mil. K& 6 944 2,6 38 % 257 K¢
2026 1,17 mil. K& 7135 3,7 27 % 164 K&

Cisla jsou Metina vlastni atribuce. Meta si za rok 2026 pripisuje pres 7 135 nakup( z 12 713 objednavek —
bez sparovani se Shoptetem nevite, kolik z toho je skutec¢ny prirlistek.

Co data ukazuji (k rozhodnuti pro vas a specialistu, ne moje doporuéeni):

« Awareness_AQ: od 18. 12. 2025 utraceno 101 887 K¢, 2 nakupy. Lead_kampar_premium: 7 438 K&, ROAS
0,87.

« Frekvence hlavnich kampani 5,5-6,2 (kazdy osloveny vidél reklamu Sestkrat); nejvykonnéjsi kreativa ,,Glitter
Spritz verzia2” (201 785 K¢, ROAS 3,97) béZi od jara. To je nejpravdépodobnéjsi ,,netrzni” slozka propadu.
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« Remarketing je 4 % Utraty pfi ROAS 3,47; zakaznické seznamy (22 699 e-mailll) se nevyuzivaji.

« Kreativni disciplina je nadprimeérna: z aktivnich reklam maji jen 12,5 tis. K¢ Utraty reklamy s ROAS pod 2;
14 z 15 hodnocenych reklam ma nadprdimérny konverzni pomer.

Co umi agent (AN): kazdy den stahnout Utraty a vykon, sparovat s objednavkami, hlidat frekvenci a Gnavu
kreativ (pokles ROAS reklamy proti jejimu 4tydennimu prlméru), plytvani (Gtrata > 5 tis. pfi ROAS < 1,5), av
pondéli poslat vam a panu Walygovi report s briefem: co vyhrava, co vypnout, jaké motivy zkusit (z
mimosezonniho mixu produktd).

Co zUstava na lidech: rozhodnout a provést zmény v U¢tu. Pan Walyga déla kreativu i spravu Mety a nestiha;
spravkyné odesla. Pro spravu U¢tl doporucuiji specialistu ze svého okoli — Tadease MeliSka — ktery by
pracoval nad stejnymi daty a reporty. Pfedstavim vas, naceriuje si praci sam.

5.2 Google Ads

Do Uc¢tu zatim nevidim. Podle GA4 a Shoptetu: placené vyhledavani 6 % navstév a ~10 % trzeb, Shopping
105 tis. K¢ za 4 roky, brand ~25 % navstév z Googlu. Podle Shoptetu maji brandova slova (dei sirup, zlaté
slazeni, cukrstop) PNO 5-19 %, obecna slova (kvalitni sirupy, ovocny sirup, sirupy bez cukru) 41-75 %.
Objemy jsou malé — obecna slova utratila za celou historii ~116 tis. KC. ,Nejtragi¢téjsi je to s Googlem” plati
spi$ o tom, Ze se o néj nikdo nestard, nez Ze by prodélaval velké penize. Po pfistupu: napojit do skladu, agent
hlida vyhledavaci dotazy a PNO po kampanich; Upravy v U¢tu = specialista.

5.3 Celkové PNO

Meta 2026 odhadem 1,5-1,8 mil. K& (export nema mésice), tj. 14-17 % trzeb e-shopu; Google odhadem 3-5
%. Celkem 18-22 %. Presné Cislo bude prvni vystup skladu — a prvni véc, kterou agent bude hlidat tydné.

6. Organika, obsah a Al vyhledavani: kde pomize agent

+ Organické vyhledavani: 6 % navstév, ~11 % trzeb. Organicky navstévnik ma 120denni hodnotu 208 K¢, z
e-mailu 334 K&, z Mety 66 KC.

- Search Console neexistuje. Bez ni nevime, na jaka slova se zobrazujete. Zfizeni: 30 minut, zdarma; data
se sbiraji az od zfizeni.

* Blog: 24 ¢lankl — 11 z roku 2021, 5 2 2022, 1 z 2023, 0 v letech 2024-2025, 7 dne 20. 3. 2026 najednoul.
Nejnavstévovangéjsi ,,Zavarovani okurek se Zlatym slazenim” (1 145 vstupd, 0 objednavek).

- SEO landing pages existuji (diabetici, déti, sportovci, téhotné); stranka pro diabetiky ma 610 vstup(, 0
konverzi a titulek ,,Nizky glykemicky index”. Titulek hlavni stranky je jen ,Dei sirupy”.

+ lims.txt uz mate — nékdo na Citelnost pro Al myslel. Kanal ,,Al Assistant” v GA4: 35 navstéy, 3 tis. K& —
zatim nic, ale roste vSude a vy sam jste mé nasel pres Al.

« Interni vyhledavani prozrazuje poptavku: Glitry 267x, Aperol 234x, Mojito 215x, Cola 132x (vyprodany).

Co umi agent: z Search Console (az bude) a z internich dat vybrat témata, pripravit ¢lanky a FAQ stranky v
tonu znacky, publikovat je pfes automatizovany pfistup do Shoptetu po vasem schvaleni, a hlidat indexaci.
Zakaz zdravotnich tvrzeni je soucasti nastaveni. Co zlistava na lidech: schvéleni, obrazky (pan Walyga),
socialni sité (Clovék — agent mu da plan a texty).

Realisticky cil: organika z ~11 % na 15-18 % trzeb v sezéné 2027.
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7. Incomaker: bézi, ale bez napojeni na data

Mésic Odeslano Otevienost Konverze (Incomaker) Trzby (Incomaker) Podil na trzbach e-shopu
10/2025 60 294 12,5 % 54 64 tis. K& 13 %

12/2025 78 585 12,3 % 113 137 tis. K& 26 %

1/2026 43218 20,4 % 177 183 tis. K& 39 %

3/2026 68 150 23,7 % 345 390 tis. K& 39 %

5/2026 16 947 50,4 % 361 358 tis. K& 26 %

7/2026 36 517 23,0 % 398 373 tis. K& 15 %

8/2026 (do 21.) 29719 22,0 % 283 267 tis. K& 15 %

Celkem 11 mésici 488 654 2 496 2,53 mil. K&

Bézi: uvitaci sekvence (89 % otevrenost, 45 tis. K&/30 dni), opustény kosik, dvé pfipominky dokupu (Premium
16 800 odeslani/30 dni pfi 16 % otevienosti = plosné, ne podle data objednavky), posledni prohlizeny produkt
(nejvic odhlaseni), svatek, pozastavena ,Inteligentni kampan” (199 628 odeslani, 1,8 % otevienost, 442
odhlaseni). Jednorazové kampané: posledni VIP15 v bfeznu (3 e-maily + 2 SMS, 450 tis. K&; samotna SMS
212 tis. K¢ pfi 44 % proklikd). Od dubna zadna skute¢na kampari. Odhlageni 1 034 za 11 mésicl = 9 % redlné
obesilanych — hodné.

Systémova diagnéza: Incomaker méa data ze Shoptetu, ale logiku mu nikdo nenastavil podle toho, jak
zakaznici skute¢né nakupuiji (80 dni, podle fady), a vysledky nikdo nec¢te (GA4 pfipisuje e-mailu 1,6 mil. K& za
4 roky, Incomaker 2,53 mil. za 11 mésicl — pravda je mezi tim a zjisti ji jen parovani se Shoptetem).

Co udéla AN: spoustéce ,.X dni od objednavky” podle zakoupené fady (pokud to Incomaker neumi, sklad
spocita segmenty denné a naplni je pres APl — ovéreno, ze funguje), winback 90/180 dni, vypnuti
prodélec¢nych automatizaci, kalendar sezénnich kampani e-mail + SMS, mési¢ni report s parovanim trzeb. Co
z{stava na lidech: texty a obrazky (pan Walyga / Al s jeho schvalenim) a rozhodnuti o slevach.

Potencial: letni kohorta 8 661 lidi, loni navratovost 12 % — posun na 17-22 % = +0,5-1,0 mil. K¢é do konce
listopadu. Zadna jina polozka v auditu nema lep$i pomér pinos/pracnost a jde &isté o nastaveni systému.

8. Lidé a agenti: kdo co déla

Role Dnes Po AN Kdo

Data, méfeni, reporting nikdo (Looker rozbity) = sklad, dashboard, denni/ agent + Egor
tydenni reporty

Hlidani reklamy (PNO, nikdo pondélni report agent

frekvence, plytvani, brief

kreativ)

Sprava reklamnich Géta Walyga (nestihd) specialista nad daty z AN Tadeas Melisek (doporuceni,

(zmény, rozpocdty, cileni) predstavim)

Kreativa Walyga (funguje, ale Walyga + $ablonovy Walyga + Egor (generator)
uzké hrdlo) generator variant

E-mailing a SMS nikdo (Réhrich?) automatizace fizené daty; agent + Egor (nastaveni) +

texty Walyga Walyga
Obsah pro web a Al nikdo agent pfipravuije, vy agent + Egor
vyhledavani schvalujete
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Role Dnes Po AN Kdo

Socialni sité nikdo (agentura Clovék s planem a texty od k obsazeni (mohu doporudit)
selhala) agenta

Influencefi, PR, UGC videa nikdo externi, narazové kolegové z mého okoli (na

vyzadani)

Strategie a vyzkum strategie od agentury, = jednostrankovy ramec + marketingovy konzultant z mého
nepouzivana vyzkum nad daty z AN okoli + Egor (data, nastroje)

Vyroba a zasoby Jedli¢ka, bez predpovéd poptavky ze agent + Jedlicka
predikce sezénniho indexu

Rozhodnuti Miklas Miklas s Cisly Miklas

Ke strategii od agentury kratce: segmenty a positioning sedi na data (Spritz + Mojito 42 %, diabetici — kupdn
DIAGNOZA 273x, mimosezénni mix), plan 11,8 mil. K¢ byl 5-6x nad skutec¢nou Utratou a nestal se. Hodnoceni
strategie je prace pro marketingového konzultanta; z dat mohu fict jen tohle a dat mu ¢&isla, ktera agentura
nikdy nedostala.

9. Doporuceny plan

Faze 0 — 14denni sprint (nastaveni toho, co uz mate)

# Krok Kdo Efekt

1 Incomaker: re-stock podle data objednavky a rady, winback, Egor nastavi, Walyga texty = +0,5-1,0 mil. K& do 30. 11.
zarijova kampan + SMS na letni kohortu

2 Vyjasnit vlastnika Meta Business Manageru, vratit vam Egor + Walyga podminka pro APl a SEO
pristup, zalozit Search Console

3 Nahrat zakaznické seznamy do Mety, data o kampanich k Egor podklad, rozhodnuti = Uspora ~20 tis. K&/més,
rozhodnuti (Awareness, Lead, frekvence) vy/specialista remarketing

4 | Kontaktni e-mail na vlastni doméné misto gmailu; samostatné TTG ddvéryhodnost,
ucty misto sdilenych hesel bezpecnost

Faze 1 — AN zaklad (2-3 tydny)

Datovy sklad na vaSem serveru se zpracovanim exportd Shoptetu — napojeni Meta, Google Ads, GA4,
Incomaker — dashboard (Looker Studio nad skladem nebo vlastni) — reklamni agent s pondélnim reportem
— automatizovany pfistup do Shoptetu — obsahovy agent — testovani. Rozsah a cena v nabidce.

Faze 2-4 — co dal

Sablonovy generéator kreativ, agent pro socialni sit&, planovaci model 2027 (,,zadat cil”), predpovéd poptavky
pro vyrobu, specialisté na reklamu / influencery / PR, vyzkum s konzultantem nad daty z AN, a preneseni celé
infrastruktury na druhy projekt s investorem — sklad i agenti jsou od zacatku stavéné tak, aby se napojily na
dalsi e-shop.

10. Co od AN cekat letos a co az pristi sezonu

Letos: jedno misto s trzbami, Utratami, PNO a navratovosti — poprvé a denné. Incomaker fizeny daty na 22
699 kontakt(l a 8 661 letnich zakaznikl (jediny realny ,protipropadovy” efekt letoska). Pondéini report o
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reklamé, ze kterého pan Walyga a specialista rozhoduji. Search Console a prvni obsah. Vycisténé pristupy a
vlastnictvi systém( — to, co investor uvidi jako ,,profesionalni strukturu”.

Co letos necekat: zastaveni sezénniho poklesu, organiku na 30 %, agenty spravujici Ucty.

Pristi sezona: Meta fizena podle skutecnych objednavek, navratovost zpét nad 30 %, organika 15-18 %,
predpovéd poptavky pro vyrobu, a procesy zdokumentované tak, aby se daly prenést na dalsi projekt.
Zdvojnasobeni obratu v roce 2027 je mozné — ale bude stat na lidech (kreativa, sprava uctd, retail, nové
produkty), kterym AN da data a Cas.

Mimo marketing: 24 % objednavek na dobirku a 6-8 % storen (automaticka notifikace pred expedici), rozdil 6,6
mil. K¢ mezi fakturaci a e-shopem (velkoobchod mimo systém — B2B objednavani), Avatarek bez napojeni na
objednavky, vyroba bez predpovédi poptavky. VSechno jsou integrace, ne marketing — a vsechno se da resit
na stejném skladu.
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